ΑΡΧΕΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ ΘΕΩΡΙΑΣ – ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1ο
ΒΑΣΙΚΕΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΕΝΝΟΙΕΣ
ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΑΝΑΓΚΕΣ

ΟΙ ΑΝΑΓΚΕΣ
· Ανάγκη είναι το δυσάρεστο αίσθημα μιας έλλειψης, που συνοδεύεται από τη προσπάθεια ικανοποίησης της.
· Η ζήτηση των αγαθών είναι αποτέλεσμα της συμπεριφοράς των ανθρώπων, στην προσπάθειά τους να ικανοποιήσουν τις πολλές και διάφορες ανάγκες τους. 

ΔΙΑΚΡΙΣΕΙΣ ΤΩΝ ΑΝΑΓΚΩΝ 

Την οικονομία ενδιαφέρουν οι οικονομικές ανάγκες, που για την ικανοποίησή τους χρησιμοποιούνται οικονομικά αγαθά δηλαδή αυτά που είναι αποτέλεσμα παραγωγικής διαδικασίας και είναι αντικείμενα αγοραπωλησίας.


Οικονομικές ανάγκες 

· Βιοτικές, Φυσικές, Κοινωνικές (τροφής, στέγασης, ενδυμασίας, μόρφωσης κ.α.)
· Ατομικές, Συλλογικές (υγεία, ασφάλεια)
· Καταναλωτικές, Παραγωγής 


Μη οικονομικές ανάγκες

· Ανάγκη για αγάπη, συντροφικότητα, φροντίδα 
· Για απόκτηση δόξας, φήμης 











ΙΔΙΟΤΗΤΕΣ ΑΝΑΓΚΩΝ

Α. Εξέλιξη                     Β. Πολλαπλασιασμός             Γ. Κορεσμός



Βασικοί λόγοι που συντελούν στον πολλαπλασιασμό και την εξέλιξη των αναγκών:
ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΑ
ΜΙΜΗΣΗ
ΣΥΝΗΘΕΙΑ
ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ 

· Εξέλιξη: αφορά τη δημιουργία νέων αγαθών (διαφοροποίηση του τρόπου) που χρησιμοποιούνται για την ικανοποίηση της ίδιας ανάγκης. 
π.χ. η ανάγκη για θέρμανση ικανοποιείται με φωτιά, αργότερα με σόμπες ξύλου, υγραερίου ή ηλεκτρικού ρεύματος και σήμερα με καλοριφέρ ή κλιματιστικά.
· Πολλαπλασιασμός: αφορά τη δημιουργία νέων αναγκών που πριν δεν υπήρχαν 
π.χ. η ανάγκη για τηλεόραση ή για κινητά τηλέφωνα παλαιότερα δεν υπήρχε. 
· Κορεσμός: οι ανάγκες ως σύνολο είναι απεριόριστες ή ακόρεστες δηλαδή δεν ικανοποιούνται πλήρως όλες μαζί. Καθεμιά ανάγκη ξεχωριστά μετά τη κατανάλωση κάποιας ποσότητας ενός συγκεκριμένου αγαθού, φτάνει σε πλήρη ικανοποίηση ή κορεσμό. Ο κορεσμός είναι προσωρινός δηλαδή μετά από ένα χρονικό διάστημα η ανάγκη επανεμφανίζεται.
 π.χ. η ανάγκη για νερό ή για φαγητό. Η ταχύτητα με την οποία επέρχεται ο κορεσμός είναι θέμα υποκειμενικό.
 

ΒΑΣΙΚΟΙ ΛΟΓΟΙ ΠΟΥ ΣΥΝΤΕΛΟΥΝ ΣΤΟΝ ΠΟΛΛΑΠΛΑΣΙΑΣΜΟ ΚΑΙ ΣΤΗΝ ΕΞΕΛΙΞΗ ΤΩΝ ΑΝΑΓΚΩΝ

· Τεχνολογία: συνεχής ανακάλυψη νέων προϊόντων, εξελίσσουν τις ήδη υπάρχουσες ανάγκες (ψηφιακή φωτογραφική μηχανή) είτε δημιουργούν νέες δηλαδή τις πολλαπλασιάζουν (Η.Υ).
· Μίμηση: δημιουργία νέων αναγκών εξαιτίας της τάσης των ανθρώπων να αντιγράφουν άλλους (το Χριστουγεννιάτικο δέντρο και η ανταλλαγή δώρων στις 14 Φεβρουαρίου είναι μίμηση εθίμων άλλων χωρών)
· Συνήθεια: δημιουργία νέων αναγκών λόγω επανάληψης μιας απόλαυσης (επιβλαβής συνήθεια του καπνίσματος).
· Διαφήμιση: δημιουργεί την επιθυμία απόκτησης αγαθών δηλαδή τη δημιουργία νέων αναγκών εξαιτίας της ψυχολογικής επίδρασης. Η ανάπτυξη των μέσων μαζικής επικοινωνίας (δύναμη της εικόνας και του ήχου) επιβάλλει νέα προϊόντα εξελίσσοντας ή πολλαπλασιάζοντας τις ανάγκες και οδηγεί στην υπερκατανάλωση. 

